Décodage

Irréelles créatures en pature

Artiste communautaire, Eva Saro dénonce
le caractére sexiste et réducteur de I'image de la femme dans la pub.

Une représentation de surcroit totalement artificielle

ne peau de soie, sans aucun relief,
U des yeux généralement clairs - ou

des lentilles — pour la touche de
mystére, un corps lissé a I'ordinateur,
svelte et galbé, offert ou figé dans une
posture cambrée al'extréme, et bienen-
tendu une jeunesse rayonnante et éter-
nelle... La femme magazine se décline
presque toujours selon des modéles si-
milaires. Conjuguant sensualité et désir,
limitant son existence a une plastique de
réve, langant des moues provocatrices
ou portant ses yeux de biche effarou-
chee sur le monde, elle evolue en tenue
sexy ou vétue de trois bouts de tissu. Et
reste enferrée dans un role de potiche
aguicheuse, de fragile bibelot ou de
garce décomplexée...

LA PRISON DES MODELES

Des images jugées tyranniques par Eva
Saro en raison de leur récurrence dans
I'ensemble des meédias. «Quasi aucune
variété... Les représentations sont tou-
jours pareilles, standardisées al'extréme.
A quoi doit-on se comparer?», releve
I'artiste évoquant le poids d'une telle ef-
figie sur la gent féminine et plus particu-
lierement les jeunes.

En Suisse, une ado sur deux n'est pas
satisfaite de son corps et souhaite per-
dre des kilos. Prés d'un quart d'entre
elles se serrent la ceinture au quotidien
pour correspondre aux modeéles véhicu-
lés par les médias. «Des enfants
entament méme des régimes a I'age de
9 ans!» Le droit de mdrir est aussi re-
fusé a ces caricatures féminines qui ne
portent aucune histoire sur leur visage,
pas la moindre petite ride d’expression.
Les canons de la beaute suggérés parla
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pub interférent jusque dans l'intime.
«Certaines femmes n'arrivent méme
plus a faire I'amour car elles se deman-
dent de quoi elles ont I'air durant 'acte,
si la scéne est esthétique...»

DES CREATURES IRREELLES

Influengant le comportement des ado-
lescentes, séduisant le spectateur inat-
tentif en lui laissant croire a |'authenticité
des clichés, ces stéréotypes font I'éloge
de créatures n'ayant pourtant aucune
réalité. «Les images sont trafiquées
informatiquement sur Photoshop. Ces
étres n'existent pas.» Aucune emprise
non plus dans le quotidien tant d'un point
de vue social ou professionnel. «La plu-
part des femmes magazine-quand il ne
s'agit pas seulement de fragments de
femmes - n'ont d'autre réle que de se
montrer belles, aimables, détendues,
sensuelles. Une image qui les ridiculise!
Les femmes ne sont pas acceptées
comme elles sont. Seule une certaine re-
présentation de la beauté, au demeurant
retouchée, est promue. Et cette esthe-
tique se réduit de plus en plus a la notion
de «sexy», soit préte-a-baiser!» Rien a
voir avec leurs homologues males qui
sont autorisés a conserver les pores de
leur peau, a porter des barbes, a vieillir, a
avoir des professions... Méme si la ten-
dance actuelle commence elle aussi a
déformer la réalité et a jouer sur la repré-
sentation d'une virilité plus étherée. La
nudité masculine par contre demeure en-
core relativement taboue. «C'est la
qu'intervient I'habitude, la douceur d’un
homme étant vite classée dans le do-
maine de I'hnomosexuel qui fait encore
peur.» Textes: Sonya Mermoud

DR/images tirées de la collection d'Eva Saro




VIOLENCE SEXY?

Ici, le vétement de la belle et méme ses chaussu-
res font miroir au décor végétal... Normal, on a
affaire a une superbe plante! «L'homme, en
smoking, se tient droit. Il contréle la situation.
Elle est en zigzag. Les bretelles de sa robe tom-
bent. Ses pieds sont nus. Elle semble avoir trop
bu et on se demande ce qui a pu lui arriver», ana-
lyse Eva Saro trouvant I'image pour le moins am-
bigué. «ll s'en dégage un malaise, une sugges-
tion de violence. »

PAS DE VISAGE, UN MASQUE

Toujours retouchées, lissées a I'extréme, les
peaux des femmes dans la pub n'ont rien d'hu-
main. «Les visages - plutot des surfaces - res-
semblent a des masques.» Les hommes peu-
vent, pour leur part, conserver leurs «défauts»
humains, méme si la tendance actuelle est au-
jourd'hui au gommage partiel.

VIVE LEGALITE!

D'un cété bobonne en bigoudis, dans sa cuisine;
de 'autre une poupée, lascive, la bouche entrou-
verte, toujours dispose sur son sofa, méme pour
un bonhomme peu appétissant... «La premiere
image, un rien porno, joue sur les stéréotypes.
On a de toute évidence recours a la provocation,
a I'humour, mais quel humour!» Eva Saro note
par contre que I'homme dont réve I'Eve
magnifique sur la deuxieme image est plus offert
que de coutume. «Rare! Une mise en scéne gé-
néralement réservee a la femme.»

EBAUCHE D'UNE NOUVELLE TENDANCE

«Sur cette affiche, I'homme limite son interven-
tion a étre la. Il fait I'article de sous-vétements
confortables », note Eva Saro.

«En revanche, j'observe une peau plus lisse et
une brillance sur les levres de [|'homme.
Inhabituelle et révelatrice de I'évolution de son
image dans la pub.» La femme est pour sa part
conforme aux stéréotypes courants: «centree
sur elle-méme, sophistiquée et petite fille a la
fois, elle s'offre et se cache, avec un traditionnel
petit air nunuche. Bien entendu, elle est rette-
ment plus dévétue que son corollaire masculin. »

Sonya Mermoud

Eva Saro: «La pub est un miroir
déformé de notre sociéte. »

Plus humaniste
que féministe

«La pub est un miroir déformé de nos
valeurs, de notre société. Dans ce
sens, son analyse se révele intéres-
sante.» Au bénéfice d'une formation
littéraire et commerciale, instruite
dans les arts visuels, la Genevoise Eva
Saro organise des ateliers socio-édu-
catifs dans les entreprises et les
écoles. But poursuivi: sensibiliser les
participants au décodage des images
et leur faire prendre conscience des
risques de I'usage constant du stéréo-
type. Souvent taxée de féministe, I'ar-
tiste communautaire n'a cure des éti-
quettes et suit une ligne plutt
humaniste. «La pub utilise des bouts
de corps comme argument de vente,
pour donner de la personnalité
sexuelle a un produit. Ce processus
transforme I'étre en fragments anony-
mes, tue sa personnalité. Le corps finit
par étre vécu comme une surface a
montrer.» S'il est possible de prendre
de ladistance, Eva Saro constate dans
ses interventions que les jeunes res-
tent vulnérables face a la pression
exercée par les modéles sur papier
glacé. Les adultes n'échappent pas
totalement non plus a ce diktat. «On
prétend étre indifférent et pourtant on
porte des marques. Ce bruit de fond
permanent agit de maniére complexe.
On se sent inférieur face a ses superbes
créatures», note I'artiste rappelant que
I'objectif de la pub vise clairement a
désécuriser le consommateur... pour
déclencher I'acte d'achat.
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